НОВАЯ РЕКЛАМА В КИНОТЕАТРАХ НА СПИНКАХ КРЕСЕЛ 
Пресс Релиз
У ВАС НА СПИНЕ ЧТО-ТО НАПИСАНО. ЭТО СДЕЛАЛИ МЫ!
В России по-новому начали размещать рекламу

2006

С сегодняшнего дня в российских кинотеатрах можно забрендовать спинки кресел. Три компании предлагают на рынке новый вид рекламоносителя: придумавшая брендовать спинки кресел вновь созданная MCI, Каро-Фильм – самая крупная сеть кинотеатров в России и рекламное агентство «Кино Медиа», занимающая продажей этой рекламной услуги. Лучшие актеры и режиссеры Голливуда, России и Европы абсолютно бесплатно работают над тем, чтобы около миллиона людей (931 038 чел.) за две недели увидели рекламу. Приятного просмотра! 

Реклама на спинке кресла в кинотеатре – инновация для России. Наконец в нашей стране появился рекламоноситель, эффективность которого можно подсчитать реально, а не гипотетически. Это люди, которые решили позитивно провести вечер и купили билет в кино. Учитывая возросший интерес россиян к кинопрому в настоящее время, ежемесячно рекламу на спинках кресел увидит каждый десятый житель Москвы.

Позитив, креатив и новация – именно эти «три кита» стали определяющими для выхода на российский рынок с новым предложением. Ниша «рекламы на спинках кресел» в кинотеатрах – в настоящее время свободная. Представители трех компаний уверены, что смогут завоевать рынок, а в отсутствии конкурентов сделают это в два раза быстрее. Ведь кинозалы – это нетронутый остров рекламных возможностей мегаполиса. Сюда приходит именно та «неуловимая» аудитория, за которой охотятся рекламодатели. Амбициозные, целеустремленные, платежеспособные молодые взрослые, по сути, попадают в полностью забрендованное помещение.

Очевидные плюсы нового рекламного поля – минимальный срок запуска рекламной кампании, отборная аудитория, всесезонность, неоднократный рекламный контакт и невысокие цены. Главное – отсутствие конкурентных носителей в кинозале. Кроме того, компания может купить размещение на определенном фильме – все премьеры известны заранее. Например, новые премьеры 2006 года «Люди-Икс 3», «Бумер 2», «Код да Винчи» и другие. Огромную положительную роль играет неоднократный рекламный контакт с носителем. На посетителя кинотеатра реклама работает дважды: – перед просмотром фильма и при выходе из зала. 

Новый носитель индивидуален – послание адресовано лично человеку, который сидит в кинотеатре. По сути, это первая беспрецедентная возможность для производителей товаров и услуг воздействовать на «привлекательные» и трудноуловимые слои населения. Причем, на каждого в отдельности! Состав аудитории киноманов, по данным РА «Кино Медиа»: 90% посетителей в возрасте до 44 лет, 73% с высшим образованием и студенты вузов (лидеры мнений), 66% из которых работают и имеют средний и высокий доход.

В кинотеатре на хитовом блокбастере в компании с Бредом Питом или Анжелиной Джоли время летит незаметно. Но до и после просмотра фильма зрители видят то, что перед носом, на спине. Рекламу на спинках кресел в кинотеатрах. Приятного просмотра!
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